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亚马逊云科技marketplace（中国区）运营团队

• Managed Catalog Operations (MCO) China team

 负责所有产品上线、维护和更新工作。

 给卖家提供上线所需技术支持。

 审核产品合规性和质量。



• 支持从Web Portal和EC2 console中启动
• 同款产品支持不同历史版本
• 支持不同EC2实例类型
• 可在北京和宁夏区部署
• 计价模式为免费或自带软件许可(BYOL) 
• 交付方式目前支持AMI, CloudFormation和SaaS

亚马逊云科技Marketplace（中国区）

数据截止2021年6月24日 https://awsmarketplace.amazonaws.cn/marketplace



• 产品质量是关键

• 产品描述信息

• 产品镜像(AMI)是否满足合规要求

• 产品功能

• MCO今年会组织一系列的培训和答疑，帮助您提高产品质量，并加快上线速度。

帮助您更快的上线

https://awsmarketplace.amazonaws.cn/marketplace

3月 4月

 上线流程
 填写产品信息表

 如何准备AMI
 如何解决合规检

查发现的问题

6月

 AMI制作进阶 –
AMI详解及VM导
入

8月

 如何上线
CloudFormation
产品

10月

 上线流程
 填写产品信息表

12月

 亚马逊云科技基
础技术



产品上线流程

卖家注册

•填写卖家信
息表。

提交AMI

•制作AMI并
共享给指定
账户。

填写产品信息表

•填写产品名
称、功能介
绍、使用说
明、售后信
息等内容。

AMI合规检测
(vetting)

•修改安全合
规检测所发
现问题。

上线前功能测试
(Limited Test)

•登录产品页
（测试环
境），订阅，
启动实例并
进行功能测
试。

正式发布

•确认可以正
式上线。

卖家信息表 产品信息表 产品页面



产品上线流程 – 卖家注册

卖家介绍

卖家信息表 卖家页面

卖家已上线产品列表



产品上线流程 – 填写产品信息表

• 大部分信息将展示在产品页面

 公司名称

 产品名称/特色/简要和完整描述/使用说明/…

• 一部分信息用于产品配置

 操作系统/默认安全组/支持的EC2实例类型

 搜索关键字/…

• 另外的为后台数据

 产品SKU/Release Note/…



Software by Title Short Description Full Description Highlight Image URL

卖家法定公司名称
(中文)

产品名称
(英文)

产品简要描述
(中文)

产品完整描述
(中文)

产品特色
(最多三项)

产品Logo

1 2 3 4 5 6

1

2

3

4

6

5



Version Title Product Category Operating System Operating System Version Type

版本名称 产品类别
(从下拉菜单选择,最
多可设置3个类别)

操作系统名称 (操作系统版本) 产品类型: 填AMI

1 2 3 4 5

1

2

3

5

4



Pricing Model Recommended Instance Type EC2 Instance Type Availability

定价方式(BYOL 或 Free) 推荐实例类型 在支持的EC2实例类型下填TRUE

1 2 3

1

2

3

产品信息表中数据项

…

若为BYOL, 会有以上标志



Product Access 
Instructions

End User License Agreement
Resource1_Name
Resource1_URL

Resource2_Name
Resource2_URL

Resource3_Name
Resource3_URL

产品使用指南 (中文) 最终用户许可协议 (pdf 或 txt) 产品资源名称1 (中文) 产品资源名称2 (中文) 产品资源名称3 (中文)

1 2 3

1

2

3

说明操作系统SSH登录名，Web配
置的登录方式，最好有在线配置指
南。



Support Offered Support Description Support Contacts Refund and Cancelation Policy

若提供售后，填TRUE 产品支持类型(中文)
例如：提供5X8邮件、电话技术支持

产品支持联络信息(中文)
例如公司客服电话或邮箱

退货和取消政策(中文)

1 2 3

…

4

2

3

4



产品信息表中其他数据项

• Search Keywords (搜索关键词): 除公司名，产品名之外的关键词。

• Security Group Rule: 默认安全组设置，格式：protocal, start port, end port, CIDR 例如：tcp,22,22,0.0.0.0/0

• SKU (产品唯一标识码): 用于标识产品，由卖家定义。

• AWS Services Required (所需AWS的服务): 例如填 EC2,EBS。

• 3rd Party Software Included (包含的第3方软件)：如有填软件名，若无填NO。

• Release Notes (发布说明，中文)。



如何上线CloudFormation产品

和AMI产品一样，需要准备的内容
• 产品信息表

• AMI (目前只支持Single AMI)

CloudFormation产品需要额外提供内容
• Template: 启动资源的脚本文件

• Topology Diagram: 资源拓扑结构图

• Resource Pricing: 所启动资源预估价格,EC2/EBS/etc.
• Description: 所启动资源的介绍

AMI

Template

Resource Pricing

Topology Diagram

Description

产品信息表

 若要把已上线AMI产品转成CloudFormation，假如AMI不改动，则只需再提供
以上4个文件。

 可以同时支持AMI和CloudFormation部署，由用户启动时选择



DEMO – Cloud9
供应商：亚马逊通技术服务（北京）有限公司，Cloud9产品连接。



更多相关信息

• Amazon Web Service Marketplace(Global)

• https://aws.amazon.com/marketplace

• Amazon Web Service Marketplace(Global) Seller Guide

• https://docs.aws.amazon.com/marketplace/latest/userguide/what-is-marketplace.html

• 亚马逊云科技Marketplace(中国区)

• https://awsmarketplace.amazonaws.cn/marketplace

• 亚马逊云科技Marketplace(中国区)卖家指南

• https://contessa-awsmarketplace.amazonaws.cn/asset/pdf/AWSMarketplaceChinaSellerGuide_zh.pdf

• 联系我们：marketplace.cn@amazonaws.cn



Q&A


